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12 มถินุายน 2569

10.41 น. 

ดว้ย สอศ. แจง้ประชาสมัพันธก์ารสมัครเขา้รับการอบรม
โครงการฝึกอบรมเชงิปฏบิตักิารพัฒนาศกัยภาพครู
การตลาดและธรุกจิคา้ปลกี มาเพื�อ

     /

     /    ///// รองฯ ฝว. 

12 ม.ิย. 69





1. ช่ือโครงการ 
โครงการฝกอบรมเชิงปฏิบตัิการพัฒนาศักยภาพครูการตลาดและธุรกิจคาปลีกดวย AI-Driven Marketing  

 

2. ผูรับผิดชอบ/หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 
  นางสาวสุภารัตน อุดรสรรพ 
  กลุมงานพัฒนาวิชาชีพดานธุรกิจและบริการ 
  สำนักพัฒนาสมรรถนะครูและบุคลากรอาชีวศึกษา 
   

3. วันท่ีและสถานท่ีดำเนินโครงการ 
 ระหวางวันท่ี 25 - 27 มิถุนายน 2569 
 ณ สำนักพัฒนาสมรรถนะครูและบุคลากรอาชีวศึกษา ถนนรามอินทรา กรุงเทพมหานคร  
 

4. ความสอดคลองกับนโยบาย ยุทธศาสตรและกลยุทธ 
  ยุทธศาสตร : ยุทธศาสตรท่ี 3 ดานการพัฒนาและเสริมสรางศักยภาพทรัพยากรมนุษย 
  แผนแมบทภายใตยุทธศาสตรชาติ : แผนท่ี 12 การพัฒนาการเรียนรู 
  แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 13 : หมวดเลขที่ 12 ไทยมีกำลังคนสมรรถนะ  
มุงเรียนรูอยางตอเนื่องตอบโจทยการพัฒนาแหงอนาคต 
  นโยบายของรัฐบาล :  การปฏิรูปการศึกษาและสรางสังคมแหงการเรียนรูตลอดชีวิต มุงสงเสริมใหคนเปน
คนดี มีวินัย ภูมิใจในชาติ ความมีคุณภาพของครูทั้งประเทศ รวมไปถึงครูแนะแนวเพื ่อชวยใหนักเรียนไดรับ
คำแนะนำดานเนื้อหาของวิชาการและการเขาถึงขอมูลท่ีเปนประโยชนตอการตัดสินใจเลือกเรียนและประกอบอาชีพ 
  นโยบายการพัฒนาอาชีวศึกษา ของสำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา ประจำปงบประมาณ 
พ.ศ. 2568 : วาระงานพัฒนาท่ี 6 ยกระดับการบริหารและพัฒนาบุคลากรอาชีวศึกษา  

ขอ 6.4 พัฒนาศักยภาพครูและบุคลากรสูการเปนบุคลากรอาชีวศึกษาสมรรถนะสูง 
 

5.  หลักการและเหตุผล 
 ในยุคเศรษฐกิจดิจิทัลและการเปลี่ยนแปลงของธุรกิจคาปลีก การตลาดถูกขับเคลื่อนดวยขอมูลและเทคโนโลย ี

AI (Artificial Intelligence) อยางเขมขน ครูอาชีวศึกษาจำเปนตองมีความรูและทักษะใหมเพ่ือถายทอดแกนักเรียน
ใหสอดคลองกับความตองการของตลาดแรงงาน การอบรมนี้จึงมุงเนนการเสริมสรางความเขาใจและการประยุกตใช 
AI-Driven Marketing เพ่ือยกระดับคุณภาพการเรียนการสอนและสรางความไดเปรียบเชิงแขงขันใหกับนักเรียนอาชีวศึกษา 

เนื้อหาหลักสูตรเนนการทำความเขาใจแนวโนมอาชีพการตลาดยุคดิจิทัล การวิเคราะหแนวโนมธุรกิจคาปลีก
และเทรนดการบรโิภคออนไลน เรียนรูการวิเคราะห Customer Journey และสราง Consumer Insight เพ่ือใชเปน
ฐานในการออกแบบกิจกรรมการเรียนรูเชิงสรางสรรค การออกแบบกิจกรรม Active Learning และการประยุกตใช 
Project-Based Learning และ Problem-Based Learning สำหรับการสอนดานการตลาดดิจิทัล วิธีการสราง
กิจกรรมท่ีชวยพัฒนาทักษะคิดวิเคราะห การแกปญหา การออกแบบแผนการสอนฐานสมรรถนะ (Competency-
Based Learning Module) การสรางสื่อและใบงานโดยใชเทคโนโลยีดิจิทัลและ AI Tools เชน ChatGPT, Canva AI 
และเครื่องมือออนไลนอ่ืน ๆ  

ผูเขารับการพัฒนาสามารถออกแบบและจัดการเรียนรูเชิงสรางสรรคดานการตลาดดิจิทลัไดอยางเปน
ระบบ สามารถเชื่อมโยงเนื้อหากับมาตรฐานสมรรถนะอาชีพและความตองการตลาดแรงงาน ทำใหผูเรียนไดรับ
ประสบการณการเรียนรูท่ีเหมาะสมกับโลกการทำงาน นอกจากนี้ การอบรมยังเสริมสรางเครือขายครูการตลาด
ดิจิทัลท่ีสามารถแลกเปลี่ยนความรูและแนวปฏิบัติท่ีดีรวมกัน 

 
๖.วัตถุประสงค... 
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6. วัตถุประสงค 

๖.๑ ดานความรู เพ่ือเสริมสรางความรูความเขาใจดาน AI-Driven Marketing 
๖.๒ ดานทักษะ เพื ่อพัฒนาทักษะการใชเทคโนโลยีดิจิทัลการออกแบบการเรียนการสอนที่ทันสมัย 

และสอดคลองกับสาขาวิชาการตลาด และสาขาวิชาธุรกิจคาปลีก 
๖.๓ ดานความเปนครู เพื่อพัฒนาแนวคิด การเรียนการสอนเชิงสรางสรรคและเชิงปฏิบัติ มาประยุกต 

ในการจัดการเรียนการสอนจริง มีทัศนคติและความตระหนักในการพัฒนาผูเรียนใหมีสมรรถนะตรงกับความตองการ
ตลาดแรงงานยุคดิจิทัล 
 

7. กลุมเปาหมาย   
ครูและบุคลากรอาชีวศึกษา สาขาวิชาการตลาด สาขาวิชาธุรกิจคาปลีก จำนวน ๔๐ คน 

 

๘. หลักสูตรในการฝกอบรม ระยะเวลา 3 วัน รวม 21 ชัว่โมง 
 ๘.1 พ้ืนฐานและแนวโนม AI-Driven Marketing  จำนวน ๓ ชั่วโมง 
 ๘.๒ Data-Driven Marketing การใชขอมูลลูกคาเพ่ือสรางกลยุทธ จำนวน ๔ ชั่วโมง 
๘.๓ การประยุกตใช AI Tools ในการตลาดและคาปลีก จำนวน 3 ชัว่โมง 
๘.๔ Content Creation&การสรางคอนเทนตดวย Generative AI จำนวน 4 ชั่วโมง 
๘.๕ การบูรณาการ AI-Driven Marketing ในการออบแบบแผนการสอนการตลาดและคาปลีก         
      จำนวน 7 ชัว่โมง 

 

๙. วิทยากร 
9.1 ดร.อานุภาพ พันชำนาญ   

           การศึกษา 
- ปริญญาตรี วิศวอุตสาหกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาวิศวกรรมไฟฟา (อสบ.) มหาวิทยาลัยศรีปทุม 
- ปริญญาโท คณะบรหิารธรุกิจ สาขาการจัดการการตลาด (MBA Marketing) มหาวิทยาลัยรามคำแหง 
- ปริญญาเอก คณะมนุษยศาสตร หลักสูตรพุทธศาสตรดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาพุทธจิตวิทยา   

มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวทิยาลัย (มจร.) 
การทำงาน 
- กรรมการผูจัดการ บริษัท แฮปปเทรนนิ่ง จำกัด (Happy Training) 
- วิทยากรกระบวนการ โดยใช Generative AI, Design Thinking และ Appreciative Inquiry ในการ

ออกแบบหลักสูตร 
- ท่ีปรึกษาในการพัฒนาองคกรแบบบูรณาการ (Holistic Organization Development Consultant) 
- อาจารยสอนสมาธิ (A meditation instructor) นักเขียน (Writer) นักเลาเรื่อง (Story Tellor)  

9.2 นายอดิศร เลาหะวิสุทธิ์ สถาบันพัฒนาศักยภาพมนุษยแบบองครวมดวย AI Prompting (AIPD) 
9.3 นายปยะ ทองไพบูลย   สถาบันพัฒนาศักยภาพมนุษยแบบองครวมดวย AI Prompting (AIPD) 
9.4 ดร.มงคล แสงอรุณ  

           การศึกษา 
- ปริญญาตร ีปทส. (คอมพิวเตอรธุรกิจ) วิทยาลัยอาชีวศึกษามหาสารคาม 
- ปริญญาโท บธ.ม. (สารสนเทศเพ่ือการจัดการ) มหาวิทยาลยัภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
- ปริญญาเอก ปร.ด. (คอมพิวเตอรศึกษา) มหาวิทยาลยัราชภัฏมหาสารคาม 

 
การทำงาน... 
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การทำงาน 
- ปฏิบัติหนาท่ี ศึกษานิเทศก ศูนยสงเสริมและพัฒนาอาชวีศึกษาภาคตะวนัออกและกรุงเทพมหานคร 

สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา   
 

10. ตัวช้ีวัดความสำเร็จของการพัฒนา 
10.1 ผลผลิต (Output) ผูเขารับการพัฒนามีความรูและทักษะ สามารถประยุกตใชเทคโนโลยีดิจิทัล

ออกแบบการเรียนการสอนท่ีทันสมัยและสอดคลองกับสาขาวิชาการตลาด และสาขาวิชาธุรกิจคาปลีก  
10.2 ผลลัพธ (Outcome) ผู เขารับการพัฒนาสามารถวิเคราะหตลาดและพฤติกรรมลูกคาดวยขอมูล 

และเทคโนโลยี AI (Artificial Intelligence) นำมาใชสรางคอนเทนตเชิงสรางสรรคและออกแบบสื่อการเรียนการสอน 
 

11. การวัดและการประเมินผล 
1๑.1 การวัดและการประเมินผล  

- แบบทดสอบกอน–หลังอบรม (Pre–Post Test) 

- ประเมินจากผลงาน Workshop และการนำเสนอ  
11.2 เกณฑการผานการฝกอบรมและพัฒนา  

- มีเวลาเขาอบรมไมนอยกวารอยละ 90 
- สงผลงานท่ีไดรับมอบหมายในชวงเวลาอบรมและหลังจากอบรม ในจำนวนและระยะเวลาท่ีกำหนด 

 

12. เบอรติดตอ 
 สำนักพัฒนาสมรรถนะครูและบุคลากรอาชีวศึกษา 
 กลุมงานพัฒนาวิชาชีพดานธุรกิจและบริการ  โทร. 0 2509 3654 ตอ 1203, 1215 



ตารางโครงการฝกอบรมเชิงปฏิบัติ 
การพัฒนาศักยภาพครูการตลาดและธุรกิจคาปลีกดวย AI-Driven Marketing 

ระหวางวันท่ี 25 - 27 มิถุนายน 2569 
ณ สำนักพัฒนาสมรรถนะครูและบุคลากรอาชีวศึกษา ถนนรามอินทรา กรุงเทพมหานคร 

 

วัน/เวลา กิจกรรม / หัวขอการบรรยายและฝกปฏิบัติ วิทยากร 

25  มิถุนายน 2569 
08.30 - 09.00 น. 
09.00 - 12.00 น. 
 
 
 

 
ลงทะเบียนเขารับการอบรม 
- พ้ืนฐานและแนวโนมของ AI-Driven Marketing ในโลก

ธุรกิจปจจุบัน 
- Data-Driven Marketing: การวิเคราะหขอมูลลูกคาเพ่ือ

วางกลยุทธเชิงรุก 

 
 
ดร.อานุภาพ พันชำนาญ  
นายอดิศร เลาหะวิสทธิ์ 
นายปยะ ทองไพบูลย 
 

12.00 - 13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน  
13.00 - 17.00 น. - การวิเคราะหตลาดและพฤติกรรมลูกคาดวยชุดขอมูล

ตัวอยาง 
- สรุปผลการวิเคราะหและแนวทางการนำขอมูลไปตอ

ยอดในธุรกิจคาปลีก 

ดร.อานุภาพ พันชำนาญ  
นายอดิศร เลาหะวิสทธิ์ 
นายปยะ ทองไพบูลย 
 

26  มิถุนายน 2569 
09.00 - 12.00 น. 
 
 
 

 
- การประยุกตใช AI Tools สำหรับการตลาดและงานขาย

หนาราน 
- Content Creation: การใช Generative AI         

สรางขอความและเนื้อหาการตลาด 

 
ดร.อานุภาพ พันชำนาญ  
นายอดิศร เลาหะวิสทธิ์ 
นายปยะ ทองไพบูลย 
 

12.00 - 13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน  
13.00 - 17.00 น. - การสรางสื่อมัลติมีเดียและคอนเทนตสรางสรรคดวย AI 

- เทคนิคการใชเทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ืออาชีพและการจัดการ
ขายออนไลน 

ดร.อานุภาพ พันชำนาญ  
นายอดิศร เลาหะวิสทธิ์ 
นายปยะ ทองไพบูลย 

27  มิถุนายน 2569 
09.00 - 12.00 น. 
 
 
 

 
- การเชื่อมโยง AI-Driven Marketing กับรายวิชาใน

ระดับ ปวช. และ ปวส. 
- การออกแบบแผนการจัดการเรยีนรู (Lesson Plan)  

ยุค AI 

 
ดร.มงคล แสงอรุณ 

12.00 - 13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน  
13.00 - 17.00 น. - การออกแบบเนื้อหาการตลาดดิจิทัลเชิงสรางสรรคตาม

มาตรฐานอาชีพ 
- นำเสนอแผนการสอนและแลกเปลี่ยนเรียนรู 

ดร.มงคล แสงอรุณ 

หมายเหตุ 
1.  แบงกลุมฝกปฏิบัติ จำนวน 8 - 10 กลุม  
2. พักรับประทานอาหารวางและเครื่องดื่มภาคเชา เวลา 10.00 - 10.15 น. และภาคบายเวลา 14.30 - 14.45 น. 

3. กำหนดการอาจเปลี่ยนแปลงตามความเหมาะสม 


